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Satzung
Uber Werbeanlagen und Automaten in der Stadt Erlangen
(Werbeanlagensatzung — WaS)

Die Stadt Erlangen erlasst aufgrund des Art. 81 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bayerischen Bauordnung
(BayBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. August 2007 (GVBI. S. 588), zuletzt geéndert
durch § 1 des Gesetzes vom 08.04.2013 (GVBI. S. 174), folgende Satzung:

Praambel

Die Bewahrung des einzigartigen Stadtbildes von Erlangen mit seiner hohen Dichte an Baudenkma-
lern ist ein wichtiges stadtebauliches und kulturelles Anliegen, das im Interesse der Allgemeinheit liegt.
Anlagen zur Aulzenwerbung beeinflussen in hohem Mal3e das Erscheinungsbild der Stadt. Gleichzeitig
sind Werbeanlagen fir jeden Gewerbetreibenden ein wichtiger und unabdingbarer Bestandteil der
Existenzsicherung.

Aus diesem Grund sind Regelungen erforderlich, um Werbeanlagen mit dem Orts-, Stralen- und
Stadtbild in Einklang zu bringen.

Um die unterschiedliche Schutzwirdigkeit der verschiedenen Stadtteile zu beriicksichtigen, enthalt
diese Satzung individuelle und abgestufte Festsetzungen fir die jeweiligen Gebiete.

Beantragte Werbeanlagen, die trotz eingehender Priifung und Beratung durch die Verwaltung abzu-
lehnen sind oder in besonderem Mafe offentliche Belange tangieren, werden dem Bau- und Werk-
ausschuss zur abschlieRenden Entscheidung vorgelegt.

8 1 Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt Anforderungen und Verbote fir die Errichtung sowie Anforderungen an die
Gestaltung von genehmigungspflichtigen, verfahrensfreien und genehmigungsfrei gestellten ortsfesten
Anlagen der Wirtschaftswerbung (Werbeanlagen) im Sinne des Art. 2 Abs. 1 Satz 2 BayBO.

(2) Der Geltungsbereich umfasst das gesamte Stadtgebiet.

(3) Weitergehende gesetzliche Regelungen und Regelungen in sonstigen ortsrechtlichen Vorschriften,
namentlich der Plakatierungsverordnung vom 25.07.1997 in den jeweils geltenden Fassungen, sowie
anderslautende Regelungen in Bebauungsplanen bleiben unberihrt. Von dieser Satzung unberihrt
bleiben ferner weitergehende Anforderungen aufgrund des Denkmalschutzgesetzes.

§ 2 Allgemeine Gestaltungsgrundsatze
Die Allgemeinen Gestaltungsgrundsatze gelten grundsatzlich fur alle Baugebietstypen sowie Ortsein-
gange und sind generell zu beachten.

1. Werbeanlagen sind so zu gestalten und zu unterhalten, dass sie insbesondere nach Anzahl,
Form, Malistab, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung das Erscheinungsbild des
Grundstiicks und des Gebaudes, auf dem sie errichtet werden, und der sie umgebenden bau-
lichen Anlagen sowie das Orts-, StralRen- und Landschaftsbild nicht erheblich stéren. Sie diir-
fen grundsétzlich nicht in die freie Landschaft wirken.

2. Grundsatzlich darfen wesentliche Sichtachsen und Blickbezlge, wesentliche Stral3enraume
und Fahrbahnmittelstreifen der Hauptzufahren in die Stadt, sowie stadtbildpragende Griin-
strukturen wie Griinanlagen, Alleen, Griinziige, begriinte Bahndamme, begriinte Vorgarten-
zonen und StralRenraumbegriinungen durch die Wirkung von Werbeanlagen nicht erheblich
gestort werden.
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Die Beleuchtung von Werbeanlagen ist blendfrei auszufiihren. Die Lichtquelle darf vom 6&ffent-
lichen Verkehrsraum aus nicht sichtbar sein.

Blink-, Wechsel- oder Reflexbeleuchtung sowie Lichtprojektionen auf oder am Gebaude, auf
Grundstiicken, an baulichen Anlagen und in Schaufenstern, auf Stra3en im Sinne des Art. 2
des Bayerischen StralRen- und Wegegesetzes (BayStrWG) und auf selbstandige Geh- oder
Radwege sowie in den Luftraum abstrahlende Licht- und Laserstrahlen sind nicht zulassig.
Dies gilt auBerhalb von Gewerbe- und Industriegebieten auch fir Leuchtketten, Leuchtbander
und Leuchtkonturen mit Ausnahme der Zeit vom 1.11. bis 15.1. eines Kalenderjahres.

Mehrere Werbeanlagen an Gebéauden, baulichen Anlagen oder auf Grundstiicken sind so zu
errichten, aufzustellen, anzuordnen und zu gestalten, dass ein einheitliches Gestaltungskon-
zept vorliegt. Eine stérende Haufung von Werbeanlagen ist unzulassig.

§ 3 Werbeanlagen in Denkmalensembles und an Einzeldenkmalern

(1) Fir Werbung an Baudenkmalern in Sinne des Art. 1 Abs. 1 Denkmalschutzgesetz und fur alle
Denkmalensembles nach Art. 1 Abs. 3 Denkmalschutzgesetz gelten die nachfolgenden Bestimmun-
gen. Die hier besonders geschitzten Bereiche (Baudenkmaéler und Denkmalensembles) sind aus der
Denkmalliste des Bayerischen Landesamtes fir Denkmalpflege zu entnehmen. Die Umgriffe der
Denkmalensembles sind zudem aus dem als Anlage beigefligten Lageplan (MaRstab 1 : 5000) er-
sichtlich. Dieser Lageplan wird auch bei der Stadt Erlangen (Bauaufsichtsamt) archivmaRig verwahrt
und ist dort wahrend der Dienststunden allgemein zugéanglich.

1.

2.

Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.
Leuchtkasten bzw. Leuchttransparente sind unzulassig.

Werbeanlagen in Vorgarten und auf Grinflachen, an bzw. auf Einfriedungen, auf geschlosse-
nen Giebelflachen und Erkern, Gesimsen, Verzierungen, Lisenen, Pilastern, Risaliten sowie
an und auf Dachern, Kaminen, Fenster- und Torrahmungen, Fensterladen, Séulen und Pfei-
lern sind unzulassig.

Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass diese der architektonischen Gliederung des Gebau-
des nicht zuwiderlaufen und sich diesem und seinen Bauteilen in ihrer Dimension und Wir-
kung unterordnen. Insbesondere dirfen Fassadenelemente von Werbeanlagen nicht tber-
deckt oder uberschnitten werden.

Werbeanlagen oberhalb des Brustungsfeldes des 1. Obergeschosses sind unzulassig. Das
gilt auch fur Werbung auf Fensterflachen. Bei Gebauden mit Gurtgesims sind Werbeanlagen
grundsatzlich nur unterhalb der Gurtgesimse zulassig. Auf Giebelflachen sind Werbeanlagen
unzuléssig. Fur Betriebe, deren Geschéaftsraume ausschlie3lich in den Obergeschossen lie-
gen oder sich Uber mehrere Etagen erstrecken, kann in Ausnahmeféllen auch eine Anbrin-
gung der Werbeschrift oberhalb des Bristungsfeldes des 1. Obergeschosses zugelassen
werden.

An jeder Gebaudefront darf nur eine Werbeanlage angebracht werden. Zusatzlich darf dazu
eine weitere dezente Werbung im Schaufenster angebracht werden, soweit sie nicht verun-
staltend wirkt. Befinden sich in einem Geb&ude mehrere wirtschaftlich und rdumlich voneinan-
der getrennte Einheiten, gilt Satz 1 fir jede dieser Einheiten.

Es sind nur horizontal angebrachte Schriftziige zulassig (Verbot von Kletterschrift). Die
Schriftgré3e darf in der Héhe maximal 35 cm betragen; logorelevante Buchstaben dirfen im
Einzelfall bis zu 50 cm grof3 sein. Es sind nur aufgemalte oder mit Abstand zur Fassade befes-
tigte Einzelbuchstaben oder Zeichen zulassig. Reliefartige, durchgesteckte Buchstaben sind
unzuléssig. Platten als Tragkonstruktion sind nicht zuldssig. Die Verwendung von grellen
Farbtdnen sowie von mehr als 2 Farben ist unzulassig.

Auf der Fassade angebrachte Einzelbuchstaben dirfen nicht direkt nach vorne oder zur Seite
leuchten, sondern nur weil3 hinterleuchtet bzw. rickwartig auf die Fassade leuchtend ausge-
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fihrt werden (Schattenschrift). Im Ubrigen ist eine Beleuchtung nur in Form einer verdeckt an-
gebrachten oder integrierten Lichtquelle zulassig.

9. Werbeanlagen, die im rechten Winkel zur Gebdudewand angebracht werden (Ausleger) sind
nur als handwerklich gefertigte Blechschilder mit zwei Ansichtsflachen, die bemalt werden
kénnen, zulassig. Ausleger dirfen hdchstens eine Ausladung von 80 cm inklusive Konstrukti-
on haben. Die Ansichtsflache darf je Seite hdchstens 0,50 m2 betragen; eine Teilung des
Schildes in mehrere Ansichtsflachen ist zuléssig. Eine indirekte Beleuchtung der Auslegerwer-
bung ist zulassig.

10. Werbeanlagen in, an oder auf Fenstern, Tlren und Schaufenstern sind grundsatzlich nur im
Erdgeschoss mit einer Flache von maximal 1/5 der Glasflache als Einzelbuchstaben oder Ein-
zelsymbole zulassig. Eine Beklebung darf nur von innen erfolgen. Maf3geblich fiir die Bestim-
mung der Werbeflache ist die optische Wirkung; das Aussparen einzelner Teilflachen vermin-
dert den Werbeflachenanteil nicht, wenn ein Effekt wie bei einer ganzheitlichen Werbung er-
zielt wird.

Das Verbot nach Satz 1 gilt nicht fir Werbeanlagen, die nach ihrem erkennbaren Zweck (z.B.
Aus- und Schlussverkaufe) nur voribergehend fir hdchstens 4 Wochen und insgesamt fir
nicht mehr als 4 Ereignisse pro Kalenderjahr angebracht werden.

Das flachige Bekleben, Uberdecken, Uberkleben und Ubermalen von Fensterrahmen und
sonstigen Fenstern und Turen mit Werbebeklebungen ist nicht zuléssig.

11. Dienstleistungs-, Verkaufs-, und Warenautomaten sind aufRerhalb von Eingangen und Passa-
gen unzuléassig.

12. Firmen- und Namensschilder (fur freie Berufe etc.) dirfen eine Gréf3e von maximal 0,25 m2
aufweisen, missen flach an der Au3enwand und in unmittelbarer Nahe des Zugangs ange-
bracht werden. Je wirtschaftlich und rdumlich voneinander getrennter Einheit ist nur ein Schild
zulassig. Ausnahmsweise kénnen bei von der StralRe abgewandten Eingéngen (z.B. Erschlie-
Bung Uber FulBwege, Hinterhéfe, usw.) insgesamt maximal zwei Schilder angebracht werden.
Mehrere Schilder missen aufeinander abgestimmt und zusammengefasst werden.

Fur gastronomische Betriebe diirfen Speise- und Getrankekarten nicht gro3er als 0,25m2 sein.
Wahrend der Betriebszeiten darf eine zusatzliche mobile Speisekarte aus hochwertigem Mate-
rial an der Fassade aufgehangt werden.

13. Pylone, Fahnen, Transparente, Schaukasten, Sammelwegweiser, Hinweisschilder auf einzel-
ne Betriebe, GroR3flachenwerbeanlagen sowie elektronische Wechselwerbeanlagen sind unzu-
lassig. Bei nach ihrem erkennbaren Zweck (z.B. Aus- und Schlussverkaufe) nur vortiberge-
hend fur héchstens 4 Wochen und insgesamt fur nicht mehr als 4 Ereignisse pro Kalenderjahr
verwendete Werbeanlagen kdnnen Ausnahmen zugelassen werden.

14. Werbung auf Markisen ist zulassig, wenn sonst keine anderen Werbeanlagen am Gebéaude
vorhanden oder zuléssiger Weise mdoglich sind. Die Werbeschrift muss auf dem Volant ange-
bracht werden und darf maximal eine H6he von 25 cm aufweisen.

15. Werbung an technischen Einrichtungen, insbesondere an Verteiler- und Schaltkasten wie Tra-
fostationen, Kabelverteilerschranken, Postverteilerschranken und an Hydranten, Lichtmasten
(z.B. StraBenlaternen), StralRenschildern sowie Ampelanlagen ist unzuléssig.

§ 4 Werbeanlagen in tberwiegend durch Wohnen gepragten Gebieten und Dorfgebieten

(1) Fur Werbung in Kleinsiedlungsgebieten (§ 2 BauNVO), reinen (§ 3 BauNVO), allgemeinen (§ 4
BauNVO) und besonderen Wohngebieten (§ 4a BauNVO), in Dorfgebieten (8 5 BauNVO) und Son-
dergebieten (88 10, 11 BauNVO), die Uiberwiegend durch Wohnen gepragt sind, gilt:

1. Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an der Statte der Leistung zuléssig.

2. Leuchtk&sten bzw. Leuchttransparente sind unzulassig.
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Werbeanlagen in Vorgarten und auf Grunflachen, an bzw. auf Einfriedungen, geschlossenen
Giebel- und Wandflachen, Stitzen und Dachern sind unzulassig.

Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass diese der architektonischen Gliederung des Gebau-
des nicht zuwiderlaufen und sich diesem und seinen Bauteilen in ihrer Dimension und Wir-
kung unterordnen. Insbesondere durfen Fassadenelemente von Werbeanlagen nicht tber-
deckt oder Uberschnitten werden.

Werbeanlagen oberhalb des Briistungsfeldes des 1. Obergeschosses sind unzuldssig. Das
gilt bei fensterlosen Giebelfassaden auch fir Werbeanlagen oberhalb des fiktiven Bristungs-
feldes des 1. Obergeschosses. Bei Gebauden mit Gurtgesims sind Werbeanlagen grundséatz-
lich nur unterhalb der Gurtgesimse zuldssig. Fir Betriebe, deren Geschaftsraume ausschliel3-
lich in den Obergeschossen liegen oder sich Gber mehrere Etagen erstrecken, kann in Aus-
nahmeféllen auch eine Anbringung der Werbeschrift oberhalb des Briistungsfeldes des 1.
Obergeschosses zugelassen werden.

Es sind nur horizontal angebrachte Schriftziige bis zu einer Schrifthéhe von max. 40 cm zu-
lassig (Verbot von Kletterschrift); logorelevante Buchstaben durfen im Einzelfall bis zu 50 cm
grof3 sein. Es sind nur aufgemalte oder mit abstand zur Fassade befestigte Einzelbuchstaben
oder Zeichen sowie reliefartige durchgesteckte Buchstaben mit einer Ausfrastiefe von mindes-
tens 19 mm zulassig. Eine Beleuchtung ist nur fur die Buchstaben zuléassig. Tragerplatten sind
unzulassig. Die Breite der Werbeanlage darf nicht mehr als 1/3 der Fassadenbreite betragen.

Werbeanlagen in, an oder auf Fenstern, Turen und Schaufenstern sind grundsétzlich nur im
Erdgeschoss mit einer Flache von maximal 1/3 der Glasflache als Einzelbuchstaben oder Ein-
zelsymbole zulassig. Maf3geblich fir die Bestimmung der beklebten Flache ist die optische
Wirkung; das Aussparen einzelner Teilflachen vermindert den beklebten Anteil nicht, wenn ein
Effekt wie bei einer ganzheitlichen Beklebung erzielt wird. Das Verbot nach Satz 1 gilt nicht fur
Werbeanlagen, die nach ihrem erkennbaren Zweck (z.B. Aus- und Schlussverkéufe) nur vo-
ribergehend fir héchstens 4 Wochen und insgesamt fiir nicht mehr als 4 Ereignisse pro Ka-
lenderjahr angebracht werden.

Das flachige Bekleben, Uberdecken, Uberkleben und Ubermalen von Fensterrahmen und
sonstigen Fenstern und Turen mit Werbebeklebungen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen, die im rechten Winkel zur Gebaudewand angebracht werden (Ausleger) dir-
fen hochstens eine Ausladung von 80 cm inklusive Konstruktion haben. Die Ansichtsflache
darf je Seite hochstens 0,50 m2 betragen; eine Teilung des Schildes in mehrere Ansichtsfla-
chen ist zulassig. Bei Auslegern darf nur die Werbeschrift, nicht aber der Hintergrund leuch-
ten; nicht selbst leuchtende Auslegerschriften dirfen angestrahlt werden.

Dienstleistungs-, Verkaufs-, und Warenautomaten sowie Schaukasten missen sich von lhrer
Platzierung an der Fassade einordnen und sind gebaudeunabhéngig aufgestellt unzuléssig.

Firmen- und Namensschilder (fur freie Berufe etc.) bis zu einer Flache von 0,30 m? sind an
der Statte der Leistung in unmittelbarer Nahe zu den Grundstiicks- bzw. Gebaudezugangen
zulassig, wenn sie flach an der Fassade bzw. Mauer liegen und insbesondere nicht an Erkern,
Balkonen oder Gesimsen angebracht werden. Ausnahmsweise kdnnen bei von der StralRe
abgewandten Eingangen (z.B. ErschlieBung Uber Fulwege, Hinterhéfe, usw.) insgesamt ma-
ximal zwei Schilder angebracht werden.

Pylone, Fahnen, Sammelwegweiser, Hinweisschilder auf einzelne Betriebe, Grofflachenwer-
beanlagen sowie elektronische Wechselwerbeanlagen sind unzulassig.

In Wohn- und Dorfgebieten kénnen Sammelwegweiser fur in diesen Gebieten angesiedelte
Einzelhandelsbetriebe des taglichen Bedarfs, Handwerksbetriebe, Gaststatten und Beherber-
gungsbetriebe ausnahmsweise zugelassen werden.

Werbung an technischen Einrichtungen, insbesondere an Verteiler- und Schaltkasten wie Tra-
fostationen, Kabelverteilerschranken, Postverteilerschrdnken und an Hydranten, Lichtmasten
(z.B. StraRRenlaternen), StraBenschildern sowie Ampelanlagen ist unzulassig.
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(2) Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuchs, die nach der in der ndheren Umgebung vor-
handenen Bebauung durch Wohnen gepragt sind oder dem Charakter eines Dorfgebietes entspre-
chen, gilt Abs. 1 entsprechend.

§ 5 Werbeanlagen in Kern- und Mischgebieten
(1) Fur Werbung in Mischgebieten (8 6 BauNVO) und Kerngebieten (§ 7 BauNVO) auf3erhalb der
Denkmalensembles nach § 3 gilt:

1.

In den Teilbereichen von Mischgebieten, die Gberwiegend durch Wohnen gepréagt sind, sind
Werbeanlagen grundsatzlich nur an der Stéatte der Leistung zulassig.

Leuchtkasten bzw. Leuchttransparente sind unzulassig.

Werbeanlagen in Vorgarten, an bzw. auf Einfriedungen, Stitzen und Dachern sind unzuléssig.
Auf Grunflachen sind Werbeanlagen in den Teilbereichen von Mischgebieten, die Uberwie-
gend durch Wohnen gepragt sind, unzulassig.

Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass diese der architektonischen Gliederung des Gebau-
des nicht zuwiderlaufen und sich diesem und seinen Bauteilen in ihrer Dimension und Wirkung
unterordnen. Insbesondere diirfen Fassadenelemente von Werbeanlagen nicht Gberdeckt o-
der Uberschnitten werden.

Werbeanlagen oberhalb des Bristungsfeldes des 1. Obergeschosses sind unzulassig. Das
gilt bei fensterlosen Giebelfassaden auch fir Werbeanlagen oberhalb des fiktiven Bristungs-
feldes des 1. Obergeschosses. Fir Giebelbemalungen kann eine Ausnahme zugelassen wer-
den. Bei Gebduden mit Gurtgesims sind Werbeanlagen grundsétzlich nur unterhalb der Gurt-
gesimse zulassig. Fur Betriebe, deren Geschéftsraume ausschlieRlich in den Obergeschos-
sen liegen oder sich Uber mehrere Etagen erstrecken, kann in Ausnahmeféllen auch eine An-
bringung der Werbeschrift oberhalb des Briistungsfeldes des 1. Obergeschosses zugelassen
werden.

Es sind nur horizontal angebrachte Schriftzlige bis zu einer Schrifthbhe von max. 50 cm zu-
lassig (Verbot von Kletterschrift). Es sind nur aufgemalte oder mit Abstand zur Fassade befes-
tigte Einzelbuchstaben oder Zeichen sowie reliefartige durchgesteckte Buchstaben mit einer
Ausfrastiefe von mindestens 19 mm zulassig. Eine Beleuchtung ist nur fir die Buchstaben zu-
lassig. Tragerplatten sind unzulassig.

Werbeanlagen in, an oder auf Fenstern, Tiren und Schaufenstern sind grundséatzlich nur im
Erdgeschoss mit einer Flache von maximal 1/3 der Glasflache als Einzelbuchstaben oder Ein-
zelsymbole zulassig. MaRgeblich fur die Bestimmung der beklebten Flache ist die optische
Wirkung; das Aussparen einzelner Teilflachen vermindert den beklebten Anteil nicht, wenn ein
Effekt wie bei einer ganzheitlichen Beklebung erzielt wird. Das Verbot nach Satz 1 gilt nicht fur
Werbeanlagen, die nach ihrem erkennbaren Zweck (z.B. Aus- und Schlussverkaufe) nur vo-
ribergehend fur hochstens 4 Wochen und insgesamt fiir nicht mehr als 4 Ereignisse pro Ka-
lenderjahr angebracht werden.

Das flachige Bekleben, Uberdecken, Uberkleben und Ubermalen von Fensterrahmen und
sonstigen Fenstern und Tiren mit Werbebeklebungen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen, die im rechten Winkel zur Gebadudewand angebracht werden (Ausleger) duir-
fen hochstens eine Ausladung von 80 cm inklusive Konstruktion haben. Die Ansichtsflache
darf je Seite héchstens 0,50 m2 betragen; eine Teilung des Schildes in mehrere Ansichtsfla-
chen ist zulassig. Bei Auslegern darf nur die Werbeschrift, nicht aber der Hintergrund leuch-
ten; nicht selbst leuchtende Auslegerschriften dirfen angestrahit werden.

Firmen- und Namensschilder (fur freie Berufe etc.) sind nur an der Statte der Leistung in un-
mittelbarer Néhe zu den Grundstlcks- bzw. Geb&udezugéngen zuléssig, wenn sie flach an
der Fassade bzw. Mauer liegen und insbesondere nicht an Erkern, Balkonen oder Gesimsen
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angebracht werden. Die Flache darf nicht mehr als 0,30 m? betragen. Ausnahmsweise konnen
bei von der Stral’e abgewandten Eingangen (z.B. ErschlieBung tiber FuBwege, Hinterhofe,
usw.) insgesamt maximal zwei Schilder angebracht werden.

Die Errichtung von Fahnen in den Teilbereichen von Mischgebieten, die Giberwiegend durch
Wohnen gepragt sind, ist unzuldssig. In den Teilbereichen von Mischgebieten, die nicht tber-
wiegend durch Wohnen geprégt sind und in Kerngebieten ist die Errichtung von mehr als drei
Fahnen unzulassig.

Die Errichtung von Pylonen mit einer Hohe von mehr als 3,5 m ist unzuléssig. Das Verhaltnis
der Hohe zur Breite des Pylons muss mindestens 3 zu 1 betragen. Selbstleuchtende Pylone
sind unzulassig; die Beleuchtung ist so auszufiihren, dass nur die Schrift oder ein Schriftfeld
leucht.

Mehrere Werbeanlagen, die nicht als geblndelte Sammelwerbeanlagen oder als geblindelte
Hinweisschilder angebracht werden, sind unzulassig.

Werbung an technischen Einrichtungen, insbesondere an Verteiler- und Schaltkasten wie Tra-
fostationen, Kabelverteilerschranken, Postverteilerschrdnken und an Hydranten, Lichtmasten
(z.B. StraRBenlaternen), Stralenschildern sowie Ampelanlagen ist in den Teilbereichen von
Mischgebieten, die Uberwiegend durch Wohnen gepragt sind, unzuléassig. In den Teilbereichen
von Mischgebieten, die nicht Uberwiegend durch Wohnen gepragt sind und in Kerngebieten ist
Werbung an Hydranten, Stral3enschildern sowie Ampelanlagen unzulassig.

(2) Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuchs, die nach der in der ndheren Umgebung vor-
handenen Bebauung einem Mischgebiet oder einem Kerngebiet entsprechen, gilt Abs. 1 entspre-

chend.

8§ 6 Werbeanlagen in gewerblich oder industriell gepragten Gebieten
(1) Fir Werbung in Gewerbe- (8§ 8 BauNVO) und Industriegebieten (§ 9 BauNVO) sowie in gewerbli-
chen Sondergebieten (§ 11 BauNVO) gilt:

1.

2.

5.

Uberdachwerbung ist ausnahmsweise zulassig, solange sie nicht verunstaltend wirkt.

Werbeanlagen an den Fassaden dirfen insgesamt maximal 1/3 der Fassadenlange sowie 1/3
der Fassadenhdhe aufweisen.

Befinden sich in einem Gebaude mehrere wirtschaftlich und raumlich voneinander getrennte
Einheiten, so gilt Satz 1 fur jede dieser Einheiten. Die maximal zuldssige Gesamththe aller
am Gebaude vorhandener Werbeanlagen darf jedoch 1/2 der Fassadenhdhe nicht tberschrei-
ten.

Innerhalb eines 5,0 m tiefen Streifens entlang der Grundstiickgrenzen zu den 6ffentlichen
Verkehrs- und Grunflachen sind nicht mehr als 5 Fahnen zul&ssig.

Die Errichtung von Pylonen mit einer Héhe von mehr als 7,0 m ist unzuldssig. Das Verhaltnis
der Hohe zur Breite des Pylons muss mindestens 3 zu 1 betragen.

Werbung an Hydranten, Stral3enschildern sowie Ampelanlagen ist unzulassig.

(2) Fur Gebiete im Sinne des § 34 des Baugesetzbuchs, die nach der in der ndheren Umgebung vor-
handenen Bebauung gewerblich gepragt sind, gilt Abs. 1 entsprechend.

§ 7 Besondere Verbote fur Werbeanlagen an Ortseingangen, Briicken und Unterfihrungen
Fur Werbung an Ortseingangen, Briicken und Fahrbahnunterfihrungen gilt:

1.

In den Bereichen der Ortseingédnge sind Werbeanlagen, die nicht an einem Gebaude ange-
bracht sind, unzuldssig. Einheitlich gestaltete Sammelwegweiser fir in den neben bzw. hinter
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den Hauptverkehrs- und DurchgangsstralBen angesiedelten Baugebieten sowie an den Zu-
gangen zu Gewerbe- und Industriegebieten kbnnen ausnahmsweise zugelassen werden.

2. Werbeanlagen an Briicken, an und auf Briickengeldndern und Briistungen sowie in Fahr-
bahnunterfiihrungen sind auRerhalb von Gewerbe- und Industriegebieten sowie vergleichba-
ren Sondergebieten unzulassig.

§ 8 Unterhalts- und Beseitigungspflicht

(1) Werbeanlagen einschlief3lich der dazugehdrigen Konstruktionen, Pylone sowie Fahnenmasten sind
zu entfernen, wenn der Betrieb bzw. die Errichtung, fiir die geworben wird, nicht mehr besteht oder der
Zweck der Werbung aus sonstigen Griinden nicht mehr erreicht werden kann. Beschadigte Werbean-
lagen und Automaten sind instand zu setzen.

(2) Verantwortlich im Sinne des Absatzes 1 sind der Betreiber der Werbeanlage bzw. des Automaten
sowie der Eigentimer des Grundsticks, auf welchem die Werbeanlage oder der Automat betrieben
wird.

8 9 Abweichungen

Die Bauaufsichtsbehtrde kann von jeder Anforderung dieser Satzung Abweichungen nach Art. 63
BayBO zulassen, wenn sie unter Berlcksichtigung des Zwecks der jeweiligen Anforderung, insbeson-
dere des Orts- und StrafRenbildes, unter Wirdigung der 6ffentlich-rechtlich geschiitzten nachbarlichen
Belange mit den offentlichen Belangen, insbesondere den Anforderungen des Art. 3 Abs. 1 BayBO,
vereinbar sind. Die Abweichungen sind gesondert schriftlich zu beantragen. Der Antrag ist zu begrin-
den. Art 3 Abs.2 Satz 3 BayBO bleibt unberiihrt.

8 10 Ordnungswidrigkeiten
Gemal Art. 79 Abs. 1 Nr. 1 BayBO kann mit Geldbuf3e bis zu 500.000 Euro belegt werden, wer vor-
satzlich oder fahrléassig

1. eine Werbeanlage entgegen der Gestaltungsgrundséatze des 8§ 2 errichtet, anordnet oder
aufstellt;

2. Werbeanlagen entgegen der besonderen Verbote und Anforderungen nach 8§ 3, 4, 5, 6,
und 7 errichtet, anordnet oder aufstellt.

§ 11 Bestehende Werbeanlagen und Automaten
(1) Die Paragrafen 2 bis 7 dieser Satzung gelten nicht fur Werbeanlagen oder Automaten, die vor dem
Inkrafttreten dieser Satzung rechtmafiig errichtet worden sind.

(2) Werden bestehende Werbeanlagen oder Automaten wesentlich geandert oder erneuert, gelten fur
die Anderung oder Erneuerung die Anforderungen dieser Satzung.

§ 12 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig treten die Gestaltungs-
satzung fur Werbeanlagen (GestSW) vom 04. April 2001 i.d.F. vom 10. Dezember 2011 (Die amtli-
chen Seiten Nr. 8 vom 12. April 2001 und Nr. 26 vom 20. Dezember 2011) sowie die Werbeanlagen-
satzung vom 05. Mai 2009 (Die amtlichen Seiten Nr. 10 vom 14. Mai 2009) aul3er Kraft.



